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PROGRAMA RESUMIDO

Introducdo ao marketing internacional. Conceitos e fundamentos de marketing internacional. Andlise das
ambiéncias externas: econémicas, politicas, culturais e sociais. Mercados potenciais e oportunidades. Estratégias
de marketing internacional. Decis6es de marketing em mercados internacionais: produto, preco, praga € promogao.
Estudos de casos: analise e discusséo.

PROGRAMA

. Introducéo ao marketing internacional.

. Conceitos e fundamentos de marketing internacional.

. Andlise das ambiéncias externas: econdmicas, politicas, culturais e sociais.

. Mercados potenciais e oportunidades.

. Estratégias de marketing internacional.

. Decisdes de marketing em mercados internacionais: produto, preco, praga e promog¢ao.
. Estudos de casos: analise e discussao.
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OBJETIVO GERAL

Compreender as estratégias de marketing e a gestdo de marcas em mercados internacionais.

METODOLOGIA

Aulas expositivas dialogadas; seminarios em grupo, debates e estudos de caso.

CRITERIO DE AVALIAGAO

Apresentacado de trabalhos individuais e em equipes, solucdo de estudos de caso e evolugdo da capacidade
analitica no decorrer da disciplina e avaliagdes escritas.
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