
 

COODENAÇÃO 
 

DISCIPLINA 

Coordenação do Curso de Graduação em 
Línguas Estrangeiras Aplicadas (CCGLEA) 

 Marketing Internacional 

 

CÓDIGO DA DISCIPLINA  
PERÍODO 
LETIVO  ANO  SEMESTRE  PRÉ-REQUISITOS 

GLEA2055MA    2026    

Introdução ao 
Marketing 

GLEA1037MA 

        

CRÉDITOS  AULA/SEMANAL  
TOTAL DE 

HORAS/AULAS 
NO SEMESTRE 

 

  TEÓRICA PRÁTICA EXTENSÃO ESTÁGIO    

2 
 

 2 0 0 0  
36 

 
 

 

PROGRAMA RESUMIDO 

Introdução ao marketing internacional. Conceitos e fundamentos de marketing internacional. Análise das 
ambiências externas: econômicas, políticas, culturais e sociais. Mercados potenciais e oportunidades. Estratégias 
de marketing internacional. Decisões de marketing em mercados internacionais: produto, preço, praça e promoção. 
Estudos de casos: análise e discussão. 
 

 

PROGRAMA 

1. Introdução ao marketing internacional.  
2. Conceitos e fundamentos de marketing internacional.  
3. Análise das ambiências externas: econômicas, políticas, culturais e sociais.  
4. Mercados potenciais e oportunidades.  
5. Estratégias de marketing internacional.  
6. Decisões de marketing em mercados internacionais: produto, preço, praça e promoção.  
7. Estudos de casos: análise e discussão.  
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OBJETIVO GERAL 

Compreender as estratégias de marketing e a gestão de marcas em mercados internacionais.  

 

METODOLOGIA 

Aulas expositivas dialogadas; seminários em grupo, debates e estudos de caso. 

 

 

CRITÉRIO DE AVALIAÇÃO 

Apresentação de trabalhos individuais e em equipes, solução de estudos de caso e evolução da capacidade 
analítica no decorrer da disciplina e avaliações escritas. 
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